


A COLECAO

A colecdo teve como principal iINspiracdo 0s anNos
20, mais especificamente o comportamento de

grupo feminino, Muito iNspirado Nos filmes da epoca.

O produto guia desta colecdo foi 0 jeans, com
variogdes de lavado desde 0s mais escuros ate os
Mais claros, com modelagens trozidas da década
de inspiracdo Mmas renovadas, princioalmente
atraves da tecnologia de conforto e durapilidade;
uscando atender o perfil de consumidora
selecionado.

A Intencdo seria agregar valor & marca, gerando
conexdo atraves de uma imagem de moda
empatica e com Mais representatividade, trazendo
Mmulheres com corpos, estilos e gostos diferentes,
deixando implicito conceitos como: feminismao,
lgualdade, identificacdo e sororidade.

A MArca possuil 4 personas bem definidas, sendo
a persona alvo desta colecdo a mais nova delas,
sem deixar de lado as caracteristicas das demais.
Os principais poNtos a serem destacados desta
persona sdo:

- Preocupacdio com o social -

- Envolvimento em causas politicas -

- Descarte de rotulos Umitantes -

- Busca da versatilidade no vestudrio -

- Jovialidade -

- Poder aquisitivo relativamente menor -

- Interesse por pecas com informacdo de moda e
nUMor -

PERSONA DA MARCA



Sororidade

[ so-ro-ri-da-de] substantivo feminino

unido e alianga entre mulheres baseada na
empatia e companheirismo, em busca de
alcancgar objetivos em comum.
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CLANE JAN e = VDA

Transicdo para
cartela com
COres vivas

Fotos mesclando
olano detalhe e
olano aberto

Grupo de mulheres
com Ugacdo emaocional
entre si

Respiros presentes
No feed




—SCOLRA

Grupo de amigas gue cresceram jJuntas
durante a epoca de escola, seguiram
caminhos diferentes, mas continuaram
se apoiando .

Equipe de Estilo e
Marketing da La Vertu.

DAS MODELOS
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